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Youtuber帶來的經濟效益 



起源 

網路上被網友們追捧而走紅的人叫「網紅」，
能把人氣轉化為買氣，把粉絲變消費者並增
加收入的，則稱為「網紅經濟」。 
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成功例子 

 美國一位只有 6 歲的小男孩萊恩（Ryan），入選 
12 個最賺錢的 YouTuber 榜單，他靠著「萊恩玩具
評論」點評玩具，過去一年就賺進了 1,100 萬美元
（約新台幣 3.3 億元），比美國總統的年薪還多! 
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Youtuber如何賺錢? 
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廠商合作 

 80%以上皆屬此類 

最常見的合作方式 

撰文方式依自媒體不同風格而定 

活動推廣常見是透過文章而前往消費購物的人
可獲得9折、8折甚至更多其他好禮優惠。 



廣告 

 YouTube的賺錢途徑---瀏覽量   

無論是影片開頭那些無法跳過的影音廣告，還是
頁面旁邊那個小小的廣告格。同樣的，作為依存
著YouTube這個平台生存的youtuber，他們的收
入同樣來自於廣告。 

一個影片平均1000 點閱數約 1 美元收入，百萬
點擊可賺取 3 萬。 

   當一部影片有 53 萬 5 千多的點閱，YouTuber 
的預估收益是 332.85 美元（約新台幣 1 萬元）。 
 



廣告 

 YouTube上面三大類型的廣告：（最直接的   
收入來源） 

1. 片頭的影音廣告 

2. 頁面中的廣告區 

3. 影片下方的彈出式廣告 5美元／1000瀏覽量 
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廣告 
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直播 

影片目前將直播應用於行銷上的例子莫過於遊
戲電競賽事的「實況主」（Streamer）。內容
除了遊戲還有 

健身，推薦健身房與健身器材 

做菜、畫畫、極限運動 

應用層面相當廣泛。  



例子 

最驚人的效益莫過於南韓的專門分享吃飯的
實況主朴舒妍（Park Seo-yeon），月收入
高達1,000萬韓圓（約台幣28.4萬） 

每晚8點一到，南韓的網路上有數千人同時湧
進女神的頻道，他們不為別的，就只為了看這
位女神吃下好幾位橄欖球員食量的食物：雖然
要花上數小時，但她能輕輕鬆鬆吃下4份大披
薩或是3公斤重的牛排…。 

 

 



結論 

網紅帶動的粉絲經濟輔以影音購物，很有潛力。 

是網路世代生活娛樂的重要一環，今年度變現
管道更加明朗，產業化之後，將可培養更多有
內涵的實力網紅。 

 


